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Introduccion

El Proyecto Territorios Productivos Sostenibles (TPS) busca
mitigar los impactos de las actividades productivas en los paisajes,
promoviendo practicas sostenibles que integren la conservacion de
la biodiversidad y el manejo responsable de los recursos naturales
con el bienestar social y econdmico de las y los productores rurales
en México. Esta iniciativa parte del principio de que la rentabilidad
economicay la conservacion ambiental no son incompatibles; por el
contrario, pueden coexistir para beneficiar tanto a las comunidades
como al entorno.

El objetivo del Proyecto TPS es fortalecer a las organizaciones y
grupos de productores rurales mediante la adopcion de practicas
sostenibles que mejoren la productividad y rentabilidad, reduzcan la
vulnerabilidad al cambio climatico y contribuyan a disminuir las
emisiones de gases de efecto invernadero. Para ello, se promueve el
uso de tecnologias innovadoras, el manejo sostenible de los recursos

y la integracion de estas practicas en las cadenas de valor

productivas.
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En este marco, el Proyecto TPS se basa en tres pilares fundamentales de la sostenibilidad:
la esfera ambiental, que impulsa la conservacion a traves de certificaciones, trazabilidad y
practicas responsables; la esfera social, que fomenta la inclusion de mujeres, jovenes e
indigenas, fortaleciendo sus derechos y capacidades organizativas; y la esfera economica,
que mejora la calidad de los productos, incrementa su valor agregado y facilita su acceso

a nuevos mercados.

Bajo el principio de “conservar produciendo y producir conservando”, el Proyecto TPS
tiene como eje central la creacion de paisajes productivos sostenibles, donde las
dimensiones social, econdmica y ambiental se entrelacen para garantizar un desarrollo
integral y equilibrado. Este enfoque busca generar beneficios para las comunidades y los
ecosistemas, asegurando que las actividades productivas sean rentables y respetuosas

con el medio ambiente.

El Proyecto TPS enfatiza que la sostenibilidad solo puede lograrse cuando las actividades
productivas generan beneficios ambientales, sociales y econdmicos. Para transitar hacia
paisajes productivos sostenibles, se requiere incorporar y fortalecer practicas sostenibles
en las actividades productivas, creando un equilibrio que permita la prosperidad de las

comunidadesy la preservacion del entorno natural.

Productos derivados de actividades productivas sostenibles

Los productos derivados de actividades productivas sostenibles se caracterizan por su
elaboracion bajo procesos amigables con el medio ambiente, benefician a las
comunidades locales y fortalecen la economia regional. Estos productos son el resultado
de practicas responsables que protegen la biodiversidad, garantizan el respeto a los
derechos de las personas en las comunidades y promueven métodos de produccion que

pueden mantenerse a largo plazo, asegurando su sostenibilidad en el tiempo.
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Las plantas medicinales como cadena productiva

Meéxico cuenta con una enorme riqueza de plantas de uso medicinal. En las distintas
regiones apoyadas por el TPS, hay subproyectos de plantas medicinales con distintos
niveles de desarrollo.

Es importante revalorizar el conocimiento tradicional en las plantas medicinales,
asociadas a la tradicion de poblacion indigena en nuestro pais, y regularizar, a través de
normas y documentos oficiales, que desencadenen la posibilidad de produccion y
comercializacion de remedios y medicamentos herbolarios, asi como aportar a las
monografias de la flora nativa de cada region.

Rescatar el conocimiento tradicional, ademas de destacar que existen normas y
documentos oficiales que se encargan de la regulacion como la Farmacopea
Herbolaria de los EUM, que tiene mas monografias de plantas de otros lugares del

mundo, pero que son utilizadas en México.

El 90 por ciento de la poblacion mexicana ha usado o usa alguna planta medicinal. Sin
embargo, solo el cinco por ciento de las especies cuentan con estudios cientificos,

Por otra parte, muchas plantas medicinales son de recoleccion, y es importante
establecer estrategias para su explotacion, a fin de no provocar desequilibrio en el
ecosistema, sobre todo en aqguellas especies nativas de mayor uso. Lo que evitaria su
desaparicion.

Sin embargo, se requieren mayores estudios, identificacion y protocolos para su
propagacion y produccion, ademas de evitar su sobreexplotacion y danos generados
por la pérdida de ecosistemas.

El Instituto Mexicano del Seguro Social (IMSS) tiene documentadas tres mil especies de
plantas medicinales, a pesar de que en México se cuenta con cuatro mil 500.

Se estima que se comercializan alrededor de 250 especies (nativas y exoticas), en su
mayoria provienen del medio silvestre, lo que recae en la necesidad de tener planes
integrales de establecimiento en protocolos para su propagacion y su produccion con

el fin de ampliar la biodiversidad, indico.
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Se requieren planes formales para la identificacion, propagacion y plantacion.
De estas, albahaca, manzanilla, menta, mejorana, salvia, tomillo y zacate limon se cultivan

en nuestro pais a escala comercial.

La recoleccion y la produccion de hierbas aromaticas y medicinales en México representa
una actividad rentable, para recolectores, productores y transformadores. La recoleccion
de especies silvestres puede llevar a la extincion de estas, motivo por el cual es necesaria la
produccion a nivel comercial con distintos sistemas de cultivo. La produccion de hierbas
medicinales es considerada como un tipo de cultivo alternativo de creciente mercado y
alto valor agregado si cuenta con certificacion de Buenas Practicas Agricolas u organica.
Por otra parte, la transformacion artesanal o industrial de estas plantas en diferentes

productos naturales aumenta su valor agregado. (Revista Bio Ciencias 2013; 2(3): 119-129)
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1.La cadena productiva:
tu conexion al mercado

¢Qué es una cadena productiva?

Una cadena productiva es un conjunto de actividades conectadas que transforman
materias primas en productos listos para el consumidor final. Estas etapas incluyen desde
el cultivo y cosecha de las plantas, pasando por su procesamiento, hasta la
comercializacion. Cada eslabon de esta cadena es esencial para agregar valor al producto

y asegurar su llegada a las personas que lo necesitan.

La cadena productiva te permite identificar como aprovechar mejor tus recursos, reducir
costos y encontrar nuevas formas de generar ingresos. Entender el papel que
desempenas dentro de esta cadena también te ayuda a mejorar la calidad de tus

productos y conectarte con mercados locales, nacionales o internacionales.

Ejemplo practico: Imagina que cultivas manzanilla. Primero, preparas tu tierra y
siembras las plantas. Una vez cosechada, la manzanilla pasa por un proceso de secado y
empaque, para luego venderla como té en un mercado local o distribuirla a empresas que
la usen en cosméticos o medicamentos. Cada paso agrega valor al producto y contribuye
a mejorar tu economia.
¢ Produccion sostenible libre de contaminantes: Preparar el suelo, sembrar, cuidar
y cosechar la manzanilla.
e Transformacioén: Scleccionar las mejores flores de manzanilla, empaquetarlos o
convertirlos en productos para el cuidado personal, atendiendo las normas que
garanticen la calidad e inocuidad, es decir que no causan riesgos a los

consumidores.
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¢ Distribucion: Llevarlos a mercados locales, supermercados o exportarlos.
® Comercializacion: Venderlos en un tianguis, tienda, supermercado o a otras
industrias que se dedican a produccion de medicamentos, aromaterapia, productos

para fisioterapia, cosmeticos.

Si entiendes como funciona la cadena productiva, puedes mejorar en:

La calidad de tus productos. Asegurate de que cumplan con los estandares que
piden los mercados.

El acceso a nuevos mercados. Sabras qué pasos dar para vender a compradores
mas grandes o incluso exportar.

Los ingresos de tu trabajo. Productos bien cuidados y procesados pueden

venderse a mejor precio.

ﬂor ejemplo: \

Leticia cultiva manzanilla en su parcela con practicas

sosteniblesy libres de contaminantes. Al comprender la

cadena productiva, empezo a transformar las flores en
bolsitas de té y a venderlas en ferias locales. Mas
adelante, mejord sus procesos para cumplir con normas
de calidad e inocuidad, y logro distribuir sus productos a

una tienda naturista.

Ahora Leticia no solo siembra y cosecha: también

participa en la transformacion, distribucion vy
comercializacion de su manzanilla. Esto le ha permitido
reducir desperdicios, generar mas ingresos y

conectar con mercados interesados en productos

Qaturales y saludables.
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2.Productos
transformando la tierra en oportunidades

¢Qué son los productos de esta cadena productiva?

En esta cadena se producen plantas medicinales y productos de herbolaria, como la
mManzanilla, arnica, epazote ,albahaca, menta, etc. Estos se transforman en tés, unguentos,
aceites esenciales, suplementos y cosmeéticos naturales. Son bienes que combinan el
conocimiento tradicional y las demandas actuales del mercado, destacandose por sus

propiedades terapéeuticas y su origen natural.

Diversificacion: Ofrecer productos frescos y derivados aumenta las opciones para
los consumidores.

4 Mayor competitividad: Los derivados permiten aprovechar pencas de menor
calidad para productos procesados, reduciendo desperdicios.

Acceso a nuevos mercados: Productos certificados (organicos o comercio justo)
tienen mayor demanda y mejores precios.

Conexidén con tendencias: £l interés por alimentos saludables y naturales impulsa
la venta de productos y plantas medicinales en mercados especializados y de

exportacion.
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3. Tipos de mercado:
donde vender tus productos

{Qué es un mercado?

Un mercado no es solo un lugar fisico como un tianguis o un supermercado. Es cual-
quier espacio (fisico o virtual) donde alguien quiere comprar y alguien mas quiere
vender. Los mercados pueden ser grandes o pequenos, cercanos o lejanos, y su alca-

nce depende de a quién le vendas y donde lo hagas.

3.1 Mercados segun el tipo de consumidor

MERCADO \

Mercado de consumo:
Este es el mas cercano y cotidiano. Aqui, las personas compran
productos para su uso personal o familiar. Por ejemplo:
e Compras plantas medicinales para uso personal o con la

familia.

Caracteristicas:

e | 0os compradores buscan productos frescos o secos,
econdmicos y faciles de usar .
® [s ideal para productores que venden directamente en

mercados locales o ferias.

Mercado industrial:
Este mercado incluye empresas que compran productos agricolas para

usarlos en la fabricacion de otros productos, como productos de
herbolaria, productos homeopaticos, capsulas, aromaterapia, aceites,

extraer sustancias activas para medicamentos o suplementos

alimenticios.
Caracteristicas:
® Requiere mayores volumenes de produccion.

® A menudo, te pediran certificados de calidad, e inocuidad.
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3.2 Mercados segun el alcance geografico

@ ® Se enfoca en ventas dentro de tu comunidad o region cercana.
e | Os tianguis y mercados regionales son excelentes espacios para vender directa-

mente a consumidores interesados en productos tradicionales y frescos o secos.

@ Son ventas fuera de tu pais. Este mercado ofrece mayores ganancias, pero requiere
preparacion, grandes volumenes de los productos con homogeneidad, calidad,

trazabilidad y atendiendo condiciones higiénico-sanitarias y libre de contami-
nantes en su produccion.

Es necesario cumplir con requisitos de exportacion y normas del pais al que quieras
vender, ya que pueden variar.

INTERNACIONAL

@ e Son ventas fuera de tu pais. Este mercado ofrece mayores ganancias, pero requiere

preparacion.

e Esnecesario cumplir con requisitos de exportacion y normas del pais al que quieras

vender.

"=5% DIGITAL

Vender tus productos en linea es otra opcion que puedes explorar. Plataformas como

Facebook Marketplace, Amazon, plataformas de productos sostenibles o de comercio
justo, o a traves de paginas de organismos dedicados a la promocion y venta de plan-
tas medicinales y sus derivados o tu propia pagina web te permiten llegar a mas per-

sonas sin importar la distancia, aprovechando la demanda creciente por productos

naturales.
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El rol del intermediario en el mercado

Un intermediario o “coyote”, es una persona o empresa que actlua como enlace entre el
productor y el comprador final. Sin embargo, su papel puede ser una dificultad o una
oportunidad.

En muchas regiones, en el medio rural, una de las principales dificultades para los
productores es el “coyotaje”. Aguellos intermediarios que realizan practicas de
acaparamiento a precios bajos para revender a precios inflados, lo que afecta las
ganancias de los productores por su producto sostenible.

Mientras que, en otras regiones, los intermediarios representan un eslabon importante
dentro de la cadena productiva ya que actuan como enlace entre el productor y el com-
prador final, ya sea por el lugar donde se encuentran, las condiciones de acceso, los costos
de transporte, la urgencia del pago inmediato, etc. se les dificulta a algunos productores, ir
de manera directa a los mercados y un intermediario se encarga de la logistica y el trans-
porte.

Una de las estrategias que promueve el proyecto TPS es que los productores trabajen de
Mmanera conjunta en grupos, y U organizaciones, con la finalidad de tener mayor poder de
negociacion con compradores e intermediarios, porque pueden tener un mayor volumen
de produccion, acceso a informacion de precios, capacitacion, financiamiento y otros
apoyos.

En la comercializacion de especies aromaticas y condimentos,, podrian facilitar la venta del
producto cuando el productor no tiene acceso directo a los compradores finales. Sin em-
bargo, es fundamental elegir un intermediario justo, es decir, aquel que garantice condi-
ciones éticas, legales y transparentes en la negociacion. Un intermediario justo respeta los
acuerdos, paga precios que reflejan el valor real de tu producto en el mercado y no busca

explotar al productor mediante practicas desleales.

¢Coémo identificarlo?

Investigar precios actualizados en el mercado.

Asegurarse que la oferta del intermediario no esta por debajo de los precios actuales
del mercado.

Procura un trato respetuoso, ético, transparente y entiende que suma valor a tu pro-

ducto y tu organizacion.
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4. Requisitos para comercializar
en el mercado local

Requisitos para comercializacién en el mercado local
Comercializar tu café y productos derivados en el mercado local puede ser el primer paso
hacia el éxito. Este mercado es ideal para pequenos productores porgue te conecta

directamente con tu comunidad y te permite recibir retroalimentacion inmediata.

Son necesarios de acuerdo a la reglamentacion actual aplicable.

Son recomendables pues agregarian valor y daran ventaja sobre la

competencia.

1. Registro Federal de Contribuyentes (RFC)

El RFC escomo tu “pasaporte” para operar legalmente. Es indispensable si planeas vender

en tiendas, participar en ferias locales o trabajar con restaurantes.

Tener un RFC te permite emitir facturas, participar en programas de apoyo

gubernamental y proyectar una imagen mas profesional.

¢Como Registrate en linea en el portal del SAT: www.sat.gob.mx.
obtenerlo? Lleva tu identificacion oficial y comprobante de domicilio si lo haces de

manera presencial.
Tip: Si eres productor independiente, puedes registrarte como persona
fisica. Si trabajas en equipo, con Mas productores, considera hacerlo

como persona moral para tener acceso a mas beneficios.



2. Firma Electrénica Avanzada (FIEL) INDISPENSABLE

La FIEL es un archivo electronico emitido por el SAT y es un requisito indispensable para
realizar tramites fiscales y firmar documentos de manera electronica con validez legal. Su
uso facilita la facturacion, la presentacion de declaraciones y otros tramites esenciales para

la comercializacion formal del cacao en el mercado local.

¢Como Contar con el RFC emitido por SAT.
obtenerlo? Agendar cita en SAT.
Presentar identificacion ofical y comprobante de domicilio en la cita.

Llevar una memoria USB para almacenar los archivos digitales (FIEL).

3. Licencia de funcionamiento INDISPENSABLE

Es el documento que te permite abrir oficialmente tu negocio. Lo tramitas en tu oficina

municipal.
éQué Comprobante de que tu negocio cumple con las reglas locales.
incluye? Autorizacién para operar actividades comerciales.

Tip: La licencia de funcionamiento para giros pequefos (como una
tienda de chocolates o cacao) suele ser mas econdmica y facil de

obtener. Pregunta en tu municipio.

4, Apertura de una cuenta bancaria DESEABLE

Abrir una cuenta bancaria empresarial facilita la gestion de tus ingresos y gastos de
manera formal, especialmente si operas como persona moral o trabajas con clientes que

prefieren pagos electronicos. Pregunta mas en el banco de tu eleccion.

Permite separar tus finanzas personales de las del negocio.

Ayuda a construir historial financiero para acceder a créditos o financiamiento en

el futuro.
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¢Qué se - Acta constitutiva (si eres persona moral).
. RFC.
necesita?

Identificacion oficial.
Comprobante de domicilio.

Tip: Abrir una cuenta bancaria puede facilitar tu crecimiento vy

profesionalizar tu negocio.

5. Cumplimiento con normas de etiquetado @I\I»]KI215Y:\=]18 5

Indispensable para productos envasados
Etiquetas claras y completas ayudan a cumplir con la NOM-051-SCFI/SSAT-2010. NORMA
Oficial Mexicana, que sehala las especificaciones generales de etiquetado para alimentos y
bebidas no alcohdlicas preenvasados.
¢ |Informacién obligatoria:
-Nombre del producto.
-Ingredientes y peso neto.

-Datos del fabricante (RFC).

6. Certificacion de origen DESEABLE

Esta certificacion demuestra que tu producto proviene de una region especifica y cumple

con estandares de calidad.
® ;Como tramitarla? Consulta informacion en la Secretaria de Economia: www.econo-

mia.gob.mx.

Beneficio: Ayuda a posicionar tus productos como auténticos y Unicos en el mercado.

7. Registro de marca DESEABLE

Tener tu propia marca te permite proteger el nombre y diseno de tus productos. Ademas,
transmite confianza y profesionalismo a tus clientes.
e ;Como tramitarla? En el Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial (IMPI): ww-

w.gob.mx/impi.

Ejemplo: Si llamas a tu producto "Chocolates Dofia Maria", el registro asegura que nadie

mas pueda usar ese nombre.
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8. Registro en SENASICA DESEABLE

El Servicio Nacional de Sanidad, Inocuidad y Calidad Agroalimentaria (SENASICA) ofrece
programas que garantizan la sanidad e inocuidad de tus productos agricolas, como el las
mermeladas o frutas deshidratadas. Aungue no es obligatorio para el mercado local, este
registro puede aportar confianza a tus clientes y preparar tu producto para mercados mas

amplios.

Garantiza que tus productos cumplen con estandares de calidad.

Facilita la transicion hacia mercados nacionales o internacionales.

Requisitos clave:

e Solicitud de registro: Presentar datos de la ubicacion de tu unidad de produccion, el tipo

de cultivo y tus datos personales o de empresa.
¢ |dentificacion oficial y RFC: Es indispensable para formalizar el tramite.

e Croquis de la unidad de produccién: Indica donde se encuentra tu cultivo.

e Sistema de trazabilidad: Permite rastrear tu producto desde su origen hasta el

consumidor.

9. Participacién en tianguis locales DESEABLE

Se trata de plataformas de comercio muy comunes en México. Participar en los tianguis es
una gran oportunidad para que muestres y vendas tus productos forestales a precios
justos, sin intermediarios. Ademas, puedes aprender de otros productores, hacer alianzasy
crear un espacio donde las personas conozcan lo que haces de manera directa. Estos
mercados son parte de nuestra tradicion, donde se valora el trato cercano y la calidad de
los productos.

Cada tianguis tiene sus propios requisitos, acércate al de tu localidad para conocer como

puedes participar.
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4.1 Resumen de requisitos para acceder al mercado local

Requisito Indispensable/ ¢Dénde tramitar?

Registro Federal de , Portal del SAT:
Contribuyentes (RFC) Indispensable https://www.sat.gob.mx o en

oficinas locales del SAT
Portal del SAT:
https://www.sat.gob.mx o en
oficinas locales del SAT

FIEL Indispensable

Oficinas municipales o estatales,

Licencia de funcionamiento Indispensable dependiendo del giro comercial y
ubicacion.
Oficinas municipales o estatales,
Apertura de cuenta bancaria Deseable dependiendo del giro comercial y
ubicacion.
) Deseable (indispensable si isi
Registro en SENASICA e Requisitos dgar)rfcnoden de cada
con cadenas comerciales)
Cumplimiento de NOM Indispensable Acudir a ventanilla municipal o

estatal de COFEPRIS y PROFECO

Acudir a ventanilla municipal o
estatal de COFEPRIS y PROFECO

Certificacion de origen Deseable

Acudir a oficina local de la
Secretaria de Economia

Registro de marca Deseable

Registro de SENASICA Deseablet(ljg\ggjsapfnsable Si Tramite en linea a través de

con cadenas comerciales) IMPI: www.gob.mx/impi

Conoce los requisitos en el

Participacion en tianguis
P 9 Deseziole tianguis de tu localidad
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5. Requisitos para comercializar
en el mercado nacional

Para que las y los productores de plantas medicinales accedan al mercado nacional, es
necesario cumplir con ciertos requisitos legales, sanitarios y comerciales que aseguren la

calidad, trazabilidad y formalidad de los productos:

Son necesarios de acuerdo a la reglamentaciéon actual aplicable.

Son recomendables pues agregarian valor y daran ventaja sobre la
competencia.

Requisitos basicos para la comercializacion:

1. Registro Federal de Contribuyentes (RFC) QLLLSAEIG S\ EVN=]18 3

El RFC es la base de cualquier actividad comercial formal en México. Este registro permite

emitir facturas, acceder a apoyos gubernamentales y establecer relaciones con clientes

formales.

4 Te legitima como productor o empresa ante el SAT.
Permite realizar transacciones comerciales con grandes cadenas y tiendas naciona-
les.

Facilita el acceso a creditos y apoyos.

¢Como Puedes tramitarlo en linea o en oficinas del SAT.
obtenerlo? Requiere: Identificacion oficial, comprobante de domicilio vy, si es una

persona moral, el acta constitutiva.
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2. Firma Electrénica Avanzada (FIEL) INDISPENSABLE

La FIEL es un archivo electronico emitido por el SAT y es un requisito indispensable para
realizar tramites fiscales y firmar documentos de manera electrénica con validez legal. Su
uso facilita la facturacion, la presentacion de declaraciones y otros tramites esenciales para

la comercializacion formal en el mercado local.

cComo ® Contar con el RFC emitido por SAT.
obtenerlo? e Agendar cita en SAT.
® Presentar identificacion ofical y comprobante de domicilio en la cita.

® | [evar una memoria USB para almacenar los archivos digitales (FIEL).

3. Elegir la figura juridica DESEABLE

El Proyecto TPS promueve la formacion de grupos y organizaciones de productores, ya que
considera fundamental el trabajo en conjunto para poder aumentar la productividad de
mManera sostenible, acceder a mercados y forentar la cohesion social en las comunidades
rurales.

La constitucion de una figura legal no es indispensable para la comercializacion de los
productos, ya que también se puede realizar como persona fisica.

Una persona fisica es un individuo, mientras que una persona moral es una entidad
juridica formada por personas fisicas.

1. Persona moral

e Sidecides operar como una empresa formal, necesitaras constituirte legalmente y
obtener un acta constitutiva registrada ante un notario publico, quien protocoliza el
acta constitutiva y la registra ante el Registro Publico de la Propiedad y del Comercio.

e Serequiere la definicion de tu razon social, tramitar la autorizacion de uso o

denominacion, contar con una estructura de socios y un capital social.

2. Persona fisica

® |deal para pequenos productores o negocios familiares que se encuentran en proceso
de crecimiento.
Tip: Si trabajas en equipo, con mMas productores o productoras, considera hacerlo como

persona moral para tener acceso a mas beneficios.
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4. Licencia de funcionamiento INDISPENSABLE

Este documento te autoriza a operar legalmente en tu localidad o donde decidas

establecer tu punto de venta o centro de distribucion.
1..Como se tramita?
® En las oficinas municipales correspondientes.

® Requiere: Permiso de uso de suelo, RFC, identificacion oficial y solicitud de licencia.

5. Registro sanitario QLLLEAEId =) VAN =18 S

Indispensable si procesas alimentos como chocolate artesanal.
cQuién lo emite?
e | a COFEPRIS (Comision Federal para la Proteccion contra Riesgos Sanitarios).
(Qué necesitas?
cQué se e Documentacion técnica sobre el producto.
necesita? e Etiquetado que cumpla con normas de calidad e inocuidad.
Tip: Aungue es un proceso técnico, tener este registro mejora tu credibilidad en el

mercado.

6. Registro de marca INDISPENSABLE

Tener tu propia marca te permite proteger el nombre y diseno de tus productos. Ademas,
protege tu identidad como productor y la de tu marca, transmite confianza y
profesionalismo a tus clientes.

¢Doénde lo tramitas? En el Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial (IMPI):

www.gob.mx/impi.

z,Qué se e Define tu nombre o logotipo unico.

necesita? ° Realiza la busqueda de antecedentes en el portal del IMPI.

e Dresenta tu solicitud en linea o en las oficinas del IMPI.

Ejemplo: Un logotipo atractivo con la frase “Lo mejor de Tabasco” puede ayudarte a destacar

en ferias nacionales.
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7. Cumplimiento de Normas Oficiales Mexicanas (NOM) INDISPENSABLE

Indispensables para garantizar la calidad de tu producto.
¢ NOM-051-SCFI/SSA1-2010:
Regula el etiguetado de alimentos y bebidas no alcohdlicas preenvasadas.
* NOM-001-SAG/FITO-2013:
Especifica requisitos fitosanitarios para la importacion de productos agricolas.
* NOM-002-FITO-1995:
Regula la movilizacion de vegetales dentro de México para prevenir la propagacion de
plagas.
¢ NOM-003-SAG/BIO-2011:
Establece Iimites en el uso de plaguicidas y fertilizantes.
e NOM-037-FITO-1995:

Regula la produccion y comercializacion de productos agricolas organicos.

8. Certificaciones deseables para el mercado nacional DESEABLE

Aungue no son obligatorias, las certificaciones pueden diferenciarte de otros productores

y abrirte mas puertas.
e Certificacion orgdanica: Si produces frutas agroecologicas, este sello te permite
acceder a un nicho de mercado premium.

e Certificaciones de comercio justo: Como Fairtrade, para destacar en cadenas que

valoren productos éticos.

9. Registro en SENASICA DESEABLE

El registro en SENASICA es crucial para garantizar la calidad de tus productos en mercados

nacionales, ya que muchas cadenas de supermercados y distribuidores requieren pruebas

de inocuidad.

Garantiza que tus productos cumplen con estandares de calidad.

Facilita la transicion hacia mercados nacionales o internacionales.
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cQué se
necesita?

Solicitud de registro: Presentar datos de la ubicacion de tu unidad de
produccion, el tipo de cultivo y tus datos personales o de la empresa.
Identificacion oficial y RFC: Es indispensable para formalizar el tramite.
Croquis de la unidad de produccién: Indica donde se encuentra tu cultivo.
Pruebas de analisis fitosanitario si las solicita SENASICA.
Sistema de trazabilidad: Permite rastrear el producto desde su origen hasta

el consumidor.

9. Normatividad para productos organicos DESEABLE

Si buscas comercializar tu producto en mercados que valoran practicas sostenibles, es

deseable contar con una certificacion organica. Esta certificacion avala que el producto

cumple con las practicas agricolas libres de quimicos sintéticos y respeta la biodiversidad.

La Ley de Productos Organicos y su reglamento son las bases legales que regulan este

proceso en Meéxico

Tener esta certificacion puede aumentar significativamente el valor de tu produc-

to y abrirte puertas a nichos de mercado donde los consumidores estan dispues-

tos a pagar mas por productos organicos.

éQué se
necesita?

Certificacion: Puedes tramitarla a través de organismos acreditados por
la SADER (Secretaria de Agricultura y Desarrollo Rural).

Requisitos principales:

Presentar un Plan de Manejo Organico que detalle practicas agricolas
sostenibles.

Garantizar la no utilizacion de pesticidas, herbicidas, ni fertilizantes
sintéticos.

¥4 Inspeccion: Se realizard una visita al lugar de produccion para verificar el
cumplimiento de los estandares organicos.

Documentacion: Deberas proporcionar un croquis de la unidad de pro-
duccion y documentos legales basicos como el RFC y comprobante de

domicilio.
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10. Logistica y distribucion
La distribucion a nivel nacional requiere planificar como llevar tus productos a otros esta-

dos de manera eficiente.

Criterios a considerar:
e Transporte: ;Camion refrigerado o regular?

e Costos: Incluir fletes en el precio final.
5.1 Resumen de requisitos para comercializar en mercado nacional

Requisito Indispensable/ ¢Dénde tramitar?

Registro Federal de
Contribuyentes (RFC)

Portal del SAT
(www.sat.gob.mx)

Acta Constitutiva Deseable Con un notario publico en tu
localidad
Razén Social Deseable Secretaria de Economia
(Www.economia.gob.mx)

Licencia de Funcionamiento Indispensable

Indispensable

Gobierno municipal o local

Registro Sanitario Indispensable COFEPRIS (www.gob.mx/cofepris)

. . L. Organismos acreditados por
Certificacion Organica
9 Deseable SADER (www.gob.mx/agricultura)

Logistica y distribucion Indispensable Los requ?sitos dependen del
medio de transporte




Requisitos para
mercados internacionales
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6. Requisitos para comercializar
en el mercado internacional

1. Registro como exportador QULIBIEI= N YV-=18 5

El Registro en el Padrén de Exportadores Sectorial del SAT es obligatorio para exportar
productos agricolas. Este tramite certifica que el exportador esta formalmente registrado y

cumple con las regulaciones fiscales y comerciales.

e Dénde tramitar: Servicio de Administracion Tributaria (SAT). Mas informacion en
www.sat.gob.mx.
®* Documentacién necesaria:
4RFC vigente.
f4Solicitud en el portal del SAT.

f4Documentos fiscales actualizados.

2. Certificacidn fitosanitaria INDISPENSABLE

emitido por SENASICA, garantiza que el producto esta libre de plagas y enfermedades,

cumpliendo con las normativas del pais de destino.

e Dénde tramitar: SENASICA. Mas informacion en www.gob.mx/senasica.
e Documentacion necesaria:

Y4Croquis de la unidad de produccion.

4Resultados de andlisis fitosanitarios.

4/ nformacion sobre manejo de plagas.

3. Fraccidn arancelaria INDISPENSABLE

Las fracciones arancelarias permiten identificar y clasificar los productos en el comercio

internacional. A continuacion, se amplia la informacion sobre las fracciones aplicablestus

productos:



Producto

Fraccion
Arancelaria
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Descripcién

Plantas y partes de plantas

Plantas medicinales frescas 1211.90.99 7. .
frescas utilizadas en medicina.
Plantas y partes de plantas
Plantas medicinales secas 1211.90.01 secas para uso medicinal o
farmacéutico.
Extractos naturales y aceites
Extractos y aceites esenciales 3301.90.99 esenciales de plantas
medicinales.
Infusiones y tés medicinales 0902.30.00 Mezclas de hierbas y.plantas
para preparar infusiones.
Harinasy po|vos de p|antas 1106.20.99 POlvosy harina's.obtehidos de
medicinales - plantas medicinales secas.
. . Suplementos alimenticios
Capsulasy comprimidos
hefbales Y P 2106.90.99 elaborados con extractos de
plantas medicinales.
. Soluciones hidroalcohdlicas de
2208.90.99 g
Tinturas y macerados plantas medicinales.
Unguentos y pomadas 2304.99.99 Preparaciones cosméticas o
herbales T medicinales a base de plantas.
Jabones y productos de Jabones y productos de
higiene 3401.30.99 cuidado personal con
ingredientes herbales.
Productos de belleza
CosmétiCOS natu rales 3304.91.00 elaborados con extractos de
plantas medicinales.
Productos de combustion
Inciensos y sahumerios 4402.90.99 aromatica a base de plantas
medicinales.
Resinas y balsamos 1301.90.99 Resinas naturales utilizadas en
medicinales o medicina o perfumeria.
Bebidas funcionales Bebidas no alcohdlicas con
herbales 2202.99.99 ingredientes herbales para la
salud.
Mieles y jarabes herbales 2106.90.91 Endulzantes naturales con

extractos medicinales.




4. Normas de etiquetado internacional INDISPENSABLE

Cumplir con los estandares de etiquetado del pais destino es fundamental. Por ejemplo

® Unidn Europea: Reglamento 1169/2011 sobre informaciéon alimentaria.
e Estados Unidos: FDA regula el etiquetado y los ingredientes.
Dénde consultar:
-Para la UE: www.ec.europa.eu

-Para EE.UU.: www.fda.gov

5. Certificaciéon de inocuidad alimentaria @LLUIPIE S Y-\=]1 83

Asegura que los productos cumplen con estandares de seguridad.

Ejemplo: Global G.AP. o ISO 22000. (GAP por sus siglas en inglés quiere decir Good
Agricultural Practice y GLOBALG. A.P. es el estandar mundial que asegura las Buenas
Practicas Agricolas, BPAs). La norma ISO 22000 establece los requisitos de prevencion y
seguridad que toda cadena alimentaria debe implementar para garantizar la inocuidad.
Estd dirigida a organizaciones que buscan un Sistema de Cestion de Seguridad
Alimentaria eficiente, con el fin de competir en el mercado, acceder a clientes lideres y
cumplir con los estandares de distribucion internacional. ISO 22000 es clave para asegurar
el control en todas las etapas de la produccion alimentaria.

6. Certificacion organica

Si el producto se comercializa como organico, debe contar con certificaciones reconocidas

por el pais destino, como:

Certificacion

Pais destino

Requisitos clave

Dénde tramitar

USDA Organic

Estados Unidos

- Produccion libre de
pesticidas sintéticos

- Trazabilidad completa
- Inspeccién anual

A través de organismos

acreditados por SADER

(www.gob.mx/agricultu
ra)

EU Organic

Unién Europea

- Cumplir con el
Reglamento 2018/848

- Sistemas agroforestales
- Certificacién reconocida
por la UE

Organismos de
certificacion
internacionales
acreditados.

JAS (Japanese
Agricultural
Standard)

Japoén

- Cumplimiento del
estandar japonés

- Manejo orgénico
verificado

A través de organismos
certificados en México
y Japon.
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7. Certificaciones de comercio justo y sostenibilidad DESEABLE

Estas certificaciones, aunque no obligatorias, son altamente valoradas:

Certificaciones en comercio internacional

Las certificaciones permiten posicionar los productos en mercados internacionales con

valores agregados como sostenibilidad, comercio justo u organico. A continuacion, se

presenta la informacion organizada en tablas.

Certificacion

Pais destino

Requisitos clave

Dénde tramitar

Fairtrade
International

Garantiza precios
minimos justos y
condiciones

laborales dignas.

- Pago justo a productores
- No trabajo infantil

- Practicas agricolas
sostenibles

www.fairtrade.net

Rainforest Alliance

Unién EuroPromueve
practicas sostenibles
y proteccion
ambiental.

- Proteccién de biodiversidad
- Uso eficiente del agua

- Practicas de conservacion
de bosques

www.rainforest-alliance

.org

UTZ Certified

Mejora practicas
agricolas sostenibles
y condiciones
laborales.

- Trazabilidad de los productos
- Capacitaciones a productores
- Reduccién de impacto
ambiental

Integrada a Rainforest
Alliance.

8. Factura comercial y documentos de transporte DESEABLE

La factura comercial debe especificar:

Descripcion detallada del producto.

Fraccion arancelaria.

Pais de origen y destino.

Ademas, segun el medio de transporte, se requerira:

Conocimiento de embarque (Bill of Lading).

Carta porte (para transporte terrestre).

Ddénde obtener: Empresas de transporte internacional o agencias aduanales.
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9. Registro sanitario en el pais destino @RLIPIN S YN0 S

Enalgunos casos, como en Estados Unidos de Ameérica, el producto debe registrarse enla
FDA para garantizar que cumple con las normas sanitarias.
Dénde tramitar: Adminstracion de Alimentos y Medicamentos (FDA).

Mas informacion en www.fda.gov.

Normas, regulaciones y restricciones
Estados Unidos:
e T-MEC: Aranceles reducidos o eliminados si se cumplen las reglas de origen.

e Normas de la FDA: Regulaciones estrictas en etiquetado y seguridad

alimentaria.
Unioén Europea:
eAcuerdo Global UE-México: Reduccion de aranceles con certificaciones
adecuadas.
e Normativa EFSA: Controles rigurosos sobre residuos de pesticidas y aditivos.

e Certificacion organica: Productos deben cumplir estandares ecologicos de
la UE.

Canada:
e T-MEC: Acceso preferencial con reglas de origen cumplidas.

Etiquetado bilingle: Obligatorio en inglés y francés.

10. Certificaciones adicionales DESEABLE

® Productos organicos:
USDA Organic: Para mercados en Estados Unidos.( La etiqueta organica del USDA es la

Unica declaracion de marketing respaldada por el gobierno para los alimentos organicos

gue se venden en los Estados Unidos)

EU Organic: Certifica productos organicos para la Union Europea. Si desea llegar al

mercado de productos organicos de la Union Europea es obligatorio que esté certificado.
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El reglamento organico de la UE aplica para productos vegetales y animales, alimentos,
asi como para semillas y material de propagacion de plantas, entre otros.

Todas las etapas de produccion, elaboracion y distribucion deben certificarse. Esto
significa que cualquier etapa, desde la produccion primaria, almacenamiento,
procesamiento, etiquetado, empaque, distribucion, ventas, exportacion e importacion,
debe obtener la certificacion organica antes de ser parte de la cadena de suministro de

un producto organico.

e Comercio justo:

Fairtrade International. Promueve comercio justo y garantiza ingresos justos para
productores. Los estandares Fairtrade incorporan amplios criterios sociales, econdmicos y
medioambientales con el objetivo de equilibrar las condiciones en el comercio mundial y
construir sistemas alimentarios justos para las generaciones futuras. Un producto con el
Sello de Comercio Justo FAIRTRADE significa que los agricultores, los trabajadores y las
empresas han cumplido unas normas acordadas internacionalmente que han sido
auditadas y certificadas de forma independiente. Cuando te riges por estos estandares
Fairtrade estas apoyando.

- Precios justos y condiciones de trabajo decentes.

- Practicas agricolas respetuosas con el medio ambiente

- Una mayor representacion de los productores y los trabajadores

- La igualdad de género y un futuro mejor para los jovenes - Y mucho mas.

GlobalG.A.P.: Asegura practicas agricolas responsables y trazabilidad.
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6.1 Resumen de requisitos para comercializar en mercado nacional

Requisito

Registro en el SAT como
exportador

Certificado fitosanitario

Fraccion arancelaria

Certificado de origen

Normas de etiquetado
internacional

Certificacion organica

Certificaciones de comercio
justo

Factura comercial y
documentos de transporte

Registro sanitario en el pais
destino

Indispensable/
deseable

Indispensable

Indispensable

Indispensable

Indispensable

Indispensable

Indispensable

Deseable

Deseable

Indispensable

cDoénde tramitar?

Portal del SAT
(www.sat.gob.mx)

SENASICA
(www.gob.mx/senasica)

SIAVI
(Www.siavi.economia.gob.mx)

Secretaria de Economia
(Wwww.economia.gob.mx)

Depende del pais destino: FDA, UE
(www.fda.gov; www.ec.europa.eu)

SADER (www.gob.mx/agricultura)

Fairtrade (www.fairtrade.net);
Rainforest Alliance
(www.rainforest-alliance.org)

Empresas de transporte
internacional o agencias aduanales

FDA (www.fda.gov)




Directo[io de instituciones
y autoridades



7. Directorio de instituciones y
autoridades regulatorias

Pag. 32

Instituciéon

Datos de contacto

Ubicacién

NuUmero de

teléfono

Secretaria de
Agriculturay
Desarrollo Rural
(SADER)

Secretaria de
Agriculturay
Desarrollo Rural |

Gobierno |

gob.mx
(www.gob.mx)

Av. Cuauhtémoc 1230, Sta
Cruz Atoyac, Benito Juarez,
03310 Ciudad de México,
CDMX

Busca la oficina de SADER

mas cercana a tu domicilio.

(55) 5276-1200

Comisién Federal
para la Proteccién
contra Riesgos
Sanitarios
(COFEPRIS)

Comisiéon Federal

para la
Proteccién contra

Riesgos
Sanitarios |
Gobierno |

gob.mx
(Wwww.gob.mx)

Av Oaxaca 28, Roma Nte,,
Cuauhtémoc, 06600 Ciudad
de México, CDMX

Busca la oficina de

COFREPRIS mas cercana a tu

domicilio.

(55) 5259-8300

Secretaria de
Economia

Secretaria de

Economia |

Gobierno | gob.mx
(www.gob.mx)

C. Pachuca 189, Colonia
Condesa, Cuauhtémoc, 06140
Ciudad de México, CDMX.

Busca la oficina de SE mas

cercana a tu domicilio.

(55) 5729-9100

Servicio Nacional de
Sanidad, Inocuidad
y Calidad
Agroalimentaria
(SENASICA)

Servicio Nacional
de Sanidad
Inocuidad y
Calidad
Agroalimentaria |
Gobierno | gob.mx
(www.gob.mx)

(55) 5282-9900
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Procuraduria
Federal del
Consumidor
(PROFECO)

Procuraduria

Federal del

Consumidor |

Gobierno | gob.mx

(www.gob.mx)

Avenida José Vasconcelos
208 Colonia Condesa, Del.
Cuauhtémoc, Cuauhtémoc,

C.P. 06140. CDMX.

Busca la oficina de PROFECO

mas cercana a tu domicilio.

(55) 5568-8722

Agencia Nacional
de Aduanas de
México (ANAM)

Home V2 - ANAM

Av. P.° de la Reforma 10,
Juarez, Cuauhtémoc, 06600

Ciudad de México, CDMX.

(55) 5345-5000

DOF - Diari
Diario Oficial de la 019 ial d al ©
Federaciéon (DOF) Onicial de fa ?, a
Eederacion
Av. Hidalgo 77, Centro
Histérico de la Cdad. de
México, Guerrero,
Servicio de Portal de Cuauhtémoc, 06300 Ciudad
Administracion tramitesy ' (55) 6272-2728

Tributaria (SAT)

servicios - SAT

de México, CDMX.

Busca la oficina de SAT mas

cercana a tu domicilio.

Instituto Mexicano
de la Propiedad
Industrial (IMPI)

Instituto
Mexicano de la

Propiedad
Industrial |
Gobierno |

Av 16 de Septiembre 550,
Santa Maria Tepepan,
Xochimilco, 16020 Ciudad de

(55) 5329-3200




DURANGO
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Institucion

Durango

Secretaria de Agricultura y Desarrollo
Rural (SADER)

Blvd. Francisco Villa 5025, Cd Industrial,
34208 Durango, Dgo., México.

(52 618 137 9400)

Servicio Nacional de Sanidad, Inocuidad
y Calidad Agroalimentaria (SENASICA)

Blvd. Francisco Villa, Carretera a Torreén KM.
4.5, Cd Industrial, 34208 Durango, Dgo.,
México.

(52) 618 814 9222

Secretaria de Economia

Anillo de Circunvalacién No. 99, Bella Vista,
34070 Durango, Dgo., México.
(+52) 618 128 0617

Instituto Mexicano de la Propiedad
Industrial (IMPI)

Anillo de Circunvalacién No. 99, Bella Vista,
34070 Durango, Dgo., México.
(+52) 618 128 0617

Procuraduria Federal del Consumidor
(PROFECO)

Zaragoza 110, Zona Centro, 34000 Durango,
Dgo., México.
(+52) 618 825 3322

Agencia Nacional de Aduanas de México
(ANAM)

Fraccionamiento El Castaino, Villa Diamante,
27086 Torredn, Coah., México.
(+52) 871736 1419

Servicio de Administracion Tributaria
(SAT)

C. Aquiles Serdan 314, Zona Centro, 34000
Durango, Dgo., México.

Comisién Federal para la Proteccion
contra Riesgos Sanitarios (COFEPRIS)

Av. Cuauhtemoc 225 Norte, Centro, 34000
Durango, Dgo., México.
(+52) 618 137 7098

COAHUILA

Institucién

Coahuila

Secretaria de Agricultura y Desarrollo
Rural (SADER)

Blvd. Fundadores 7643, Ampliaciéon
Mirasierra, 25294 Saltillo, Coah., México.

(52) 844 411 8300
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Servicio Nacional de Sanidad, Inocuidad
y Calidad Agroalimentaria (SENASICA)

C. 2 113, Real del Sol 111, 25294 Saltillo, Coah.,
México.

Secretaria de Economia

Blvd. Luis Donaldo Colosio 290, Valle Real 1er
Sector, 25205 Saltillo, Coah., México.
(+52) 844 4313241

Instituto Mexicano de la Propiedad
Industrial (IMPI)

Blvd. Luis Donaldo Colosio 290, Valle Real 1er
Sector, 25205 Saltillo, Coah., México.
(+52) 844 431 3241

Procuraduria Federal del Consumidor
(PROFECO)

Blvrd Independencia 531, Primero de Cobidn
Centro, 27140 Torredén, Coah., México.
(+52) 871712 7473

Agencia Nacional de Aduanas de México
(ANAM)

Ferropuerto Laguna S.A. de C.V,, Torredn,
México.
(+52) 871729 6601

Servicio de Administracion Tributaria
(SAT)

Blvd. Venustiano Carranza #2845, La Salle,
25240 Saltillo, Coah., México.
(+52) 844 438 9280

Comisién Federal para la Proteccién
contra Riesgos Sanitarios (COFEPRIS)

Calle Serapio Santiago S/N, Amp los Angeles,
27140 Torredn, Coah., México.
(+52) 871712 2995

PUEBLA

Institucién

Puebla

Secretaria de Agricultura y Desarrollo
Rural (SADER)

Av 22 Ote 1413, el alto, 72290 Heroica Puebla
de Zaragoza, Pue., México.
(52) 222 227 4101

Servicio Nacional de Sanidad, Inocuidad
y Calidad Agroalimentaria (SENASICA)

C. 26 Nte. 1202, Zona Sin Asignacién de
Nombre de Col 41, Resurgimiento Cd. Nte,
72370 Heroica Puebla de Zaragoza, Pue.,
México.

(52) 222 290 2664

Secretaria de Economia

Cjon. de la 10 Nte. 806, Barrio del Alto, 72000
Heroica Puebla de Zaragoza, Pue., México.
(+52) 222 229 8200

Instituto Mexicano de la Propiedad
Industrial (IMPI)

Via Atlixcayotl No. 5208, 2da. Torre de las
Torres JV, Penthouse, Unidad territorial
Atlixcayotl, 72810 San Andrés Cholula, Pue,,
México.

(+52) 222 431 0112
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Procuraduria Federal del Consumidor
(PROFECO)

C.19 Sur 506, La Paz, 72160 Heroica Puebla de
Zaragoza, Pue., México.
(+52) 222 232 2161

Agencia Nacional de Aduanas de México
(ANAM)

C. 11046, Parque Industrial Puebla 2000,
72225 Heroica Puebla de Zaragoza, Pue.,
México.

(+52) 222 211 7201

Servicio de Administracion Tributaria
(SAT)

C. 16 de Septiembre 504, Centro histérico de
Puebla, 72000 Heroica Puebla de Zaragoza,
Pue., México.

(+52)222 211 7100

Comisién Federal para la Proteccién
contra Riesgos Sanitarios (COFEPRIS)

Av 5 Pte 1322, Colonia Centro, C.P. 7200
Heroica Puebla de Zaragoza, Pue., México.

TLAXCALA

Institucién

Tlaxcala

Secretaria de Agricultura y Desarrollo
Rural (SADER)

Politécnico 2, La Loma Xicohtencatl, 90110
Tlaxcala de Xicohténcatl, Tlax., México.

Servicio Nacional de Sanidad, Inocuidad
y Calidad Agroalimentaria (SENASICA)

CP, Carretera Santa Ana -Tlaxcala Kilometro
2.5, Col, Carr. Sta. Ana - Tlaxcala, 90105 Santa
Maria Ixtulco, Tlax., México.

(52) 246 468 0945

Secretaria de Economia

Porfirio Diaz 20, Centro, 90000 Tlaxcala de
Xicohténcatl, Tlax., México.
(+52) 246 462 1065

Instituto Mexicano de la Propiedad
Industrial (IMPI)

Porfirio Diaz 20, Centro, 90000 Tlaxcala de
Xicohténcatl, Tlax., México.
(+52) 246 462 1065

Procuraduria Federal del Consumidor
(PROFECO)

Riverena BARDA, Centro, 90000 Tlaxcala de
Xicohténcatl, Tlax., México.

Agencia Nacional de Aduanas de México
(ANAM)

90416 Atlangatepec, Tlax., México.

Servicio de Administracién Tributaria
(SAT)

Avenida Principal 60B, La Trinidad Tepehitec,
90115 Tlaxcala de Xicohténcatl, Tlax., México.

Comisién Federal para la Proteccién
contra Riesgos Sanitarios (COFEPRIS)

90800, Calle Antonio Diaz Varela 74, Centro,
90802 Santa Ana Chiautempan, Tlax., México.
(+52) 246 466 5399
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Institucion

Oaxaca

Secretaria de Agricultura y Desarrollo
Rural (SADER)

Juan de Dios Batiz 109, Vicente Suarez, 68033
Oaxaca de Juarez, Oax., México.
(52) 951 0943

Servicio Nacional de Sanidad, Inocuidad
y Calidad Agroalimentaria (SENASICA)

Melchor Ocampo SN, Santo Domingo Barrio
Bajo, 68200 Villa de Etla, Oax., México.
(52) 951 521 5415

Secretaria de Economia

Priv. Oaxaca 68050, Reforma, 68050 Oaxaca
de Juarez, Oax., México.
+(52) 951 515 9669

Instituto Mexicano de la Propiedad
Industrial (IMPI)

Priv. Oaxaca 68050, Reforma, 68050 Oaxaca
de Juarez, Oax., México.
+(52) 951 515 9669

Procuraduria Federal del Consumidor
(PROFECO)

Av Heroico Colegio Militar 1109, Reforma,
68050 Oaxaca de Juarez, Oax., México.
(+52) 9515131399

Agencia Nacional de Aduanas de México
(ANAM)

Avenida Miramar, s/n, Cantaranas, 70680
Salina Cruz, Oax., México.
(+52) 971 714 9692

Servicio de Administracion Tributaria
(SAT)

C. de Manuel Garcia Vigil 715, RUTA
INDEPENDENCIA, Centro, 68000 Oaxaca de
Juarez, Oax., México.

(+52) 55 6272 2728

Comisién Federal para la Protecciéon
contra Riesgos Sanitarios (COFEPRIS)

Centro Calle de J. P. Garcia, Miguel Hidalgo
103, 68000 Oaxaca de Juarez, Oax., México.
(+52) 951 516 3464

QUINTANA ROO

Instituciéon

Quintana Roo

Secretaria de Agricultura y Desarrollo
Rural (SADER)

Carretera Chetumal-Bacalar km 3.5, Col,
Fovissste V etapa, 77049 Chetumal, Q.R,,
México

(52) 983 8351270

Servicio Nacional de Sanidad, Inocuidad
y Calidad Agroalimentaria (SENASICA)

Km 3.5 carretera Chetumal-Bacalar,
FOVISSSTE V Etapa, 77949 Chetumal, Q.R,,
México.

(52) 983129 3217
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Secretaria de Economia

2, Av de los Héroes 21A, Centro, 77000
Chetumal, Q.R., México.
(+52) 983 832 9180

Instituto Mexicano de la Propiedad
Industrial (IMPI)

2, Av de los Héroes 21A, Centro, 77000
Chetumal, Q.R., México.
(+52) 983 832 9180

Procuraduria Federal del Consumidor
(PROFECO)

Av. Coba Lotes 9 y 11, 77400 Cancun, Q.R.,
México.
(+52) 800 468 8722

Agencia Nacional de Aduanas de México
(ANAM)

Chetumal 22, 75220 Cancun, Q.R., México.

Servicio de Administracién Tributaria
(SAT)

Av. Bonampak s/n Mz 1 Lte 4y 5 locales 8-10,

77500 Cancun, Q.R., México.
(+52) 55 6272 2728

Comisién Federal para la Proteccién
contra Riesgos Sanitarios (COFEPRIS)

C.12 37, 77513 Cancun, Q.R., México.
(+52) 998 884 1892
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