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SESION 2: DIMENSION SOCIAL

Objetivos

 Comprender la dimension social CANVAS social.
* |dentificar los elementos que comprenden la dimensién social.

* Plantear y redactar ejemplos de cada uno de elementos que
comprenden la dimension social.
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SESION 2: DIMENSION SOCIAL

Repaso

 Antecedentes del CANVAS Social-Bussines Model Canvas.
e Dimensiones del CANVAS Social

* Dimension Social
* Dimension Productiva
* Dimension Financiera

 Caracteristicas de los Proyectos Sociales
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MODULO 2. MODELO DE NEGOCIOS SOCIAL &

SESION: INTRODUCCION AL MODELO DE NEGOCIO SOCIAL

Subtema 2: Componentes del CANVAS Social
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Teees SESION 2: DIMENSION SOCIAL
Consideraciones Previas

* Sies posible, solicitar informacion previa a los productores, grupos u organizaciones

* Datos basicos (qué producen, en qué cantidad, y cdmo lo venden).
* Principales problemas o retos que enfrentan (acceso a mercados, financiamiento, organizacion, etc.).

* Casos de éxito en su comunidad que puedan servir de referencia

* Subrayar la importancia del enfoque colectivo

» Refuerza la idea de que el éxito del CANVAS Social depende de la colaboracion entre los participantes. Compartir sus ideas y conocimientos. Considerar las
necesidades del grupo o comunidad.

* Subrayar la importancia del enfoque colectivo

* Reforzar el enfoque practico y flexible
* Seiiala que esta herramienta esta disefiada para ser practica y adaptable a su realidad.
* Sialgun concepto o apartado parece complicado, invitalos a enfocarse primero en lo que entiendan mejor y luego ir profundizando.

* Haz hincapié en que no hay respuestas "correctas"” o "incorrectas", sino ideas que se pueden ajustar y mejorar.

* Crear un ambiente seguro y participativo

* Anima a los productores a expresarse sin temor al juicio. Ejemplo: Comenta que incluso las ideas mas simples o "pequenas" pueden ser valiosas para
estructurar un proyecto.

Establecer expectativas claras del proceso

* Duracién: Menciona cudnto tiempo tomara el ejercicio (por ejemplo, 2 horas o mas, dependiendo de la profundidad).

e
r ) Grupo de Investigacién en Cooperativismo y
Organizaciones de la Econamia Social y Selidaria

Q* ; L’(Pw Resultadoes esperados: Explicales que al final del proceso tendran un esquema claro y visual de su proyecto.
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SESION 2: DIMENSION SOCIAL

Consideraciones Previas a la Implementacion

* Listado de materiales sugeridos

. Opaon A
* Papel rotafolio o cartulina.

* Post-its o notas adhesivas (para escribir ideas y moverlas facilmente). Hojas recicladas recortadas y cinta
adhesiva para pegarlas

* Marcadores.

* Lapices, boligrafos

* Fotografias, graficos o datos sobre su actividad (si estan disponibles).

* Impresion guia del CANVAS Social con preguntas detonadoras.
 OpcionB

* Impresiones tamafio carta del CANVAS Social

* Lapices, boligrafos

* Fotografias, graficos o datos sobre su actividad (si estan disponibles).

* Impresion guia del CANVAS Social con preguntas detonadoras.
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Subtema 2.1: Problema/Necesidad
— a N\ /7 visionuTéPica N\ /0 IMPACTO
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MODULO 2. MODELO DE NEGOCIOS SOCIAL
SESION: INTRODUCCION AL MODELO DE NEGOCIO SOCIAL

PROPUESTA DE VALOR C. COMUNICACION m
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Subtema 2.1: Problema/Necesidad

MODULO 2. MODELO DE NEGOCIOS SO‘CIAL
SESION: INTRODUCCION AL MODELO DE NEGOCIO SOCIAL
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MODULO 2. MODELO DE NEGOCIOS SOCIAL
SESION: INTRODUCCION AL MODELO DE NEGOCIO SOCIAL

Subtema 2.1: Problema/Necesidad &

«¢Qué problema principal enfrentan en el sector?

«¢Qué necesidad no esta siendo atendida en su comunidad o sector?
«¢Quiénes son los mas afectados por este problema o necesidad?
«¢Qué sucedera si no se resuelve esta problematica?

«éSe atiende alguna necesidad?

¢ Actualmente cdmo se esta atendiendo ese problema/necesidad?
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SESION: INTRODUCCION AL MODELO DE NEGOCIO SOCIAL

Subtema 2.1: Problema/Necesidad

* Desempleo * Exclusion social
* Mala alimentacion * Recreacion

* Empleos mal pagados * Precios altos

* Deforestacion * Educacion

* Contaminacion
e Contaminacion de alimentos
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Subtema 2.2: Objetivo
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SESION: INTRODUCCION AL MODELO DE NEGOCIO SOCIAL
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o SESION: INTRODUCCION AL MODELO DE NEGOCIO SOCIAL

Subtema 2.2: Objetivo .

e iCual es el objetivo que se desea alcanzar colectivamente a traves c
orovecto?
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Subtema 2.2: Objetivo
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MODULO 2. MODELO DE NEGOCIOS SOCIAL Jé i
SESION: INTRODUCCION AL MODELO DE NEGOCIO SOCIAL

OBJETIVO COMPARTIDO
¢, Qué implica construirlo?

« Voluntad clara de trabajar o vivir en comun

* Viaje de descubrimiento, transformacion y crecimiento
interior.

« Disposicion para desaprender

« Contraste de creencias, necesidades, prioridades

personales

« Recorrido y experiencia personal

* Intencion personal y compromiso - necesidades
personales.

« Actitudes y habilidades
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NEGOCIOS SOCIAL

o SESION: INTRODUCCION AL MODELO DE NEGOCIO SOCIAL
Subtema 2.2: Objetivo

Algunas personas pueden estar interesadas en desarrollar huertos
organicos para generar alimentos, otros se enfocan en producir flores
comestibles y plantas medicinales. Otros pueden estar interesados en la
produccion y conservacion de semillas, mientras que otras estan
apasionados con el reciclaje de los desechos organicos y la produccion del
compost. Juntas, estas intenciones personales aumentan la capacidad del
proyecto grupal de realizar el objetivo de comprometerse con la agricultura
ecologica a la vez que apoya a cada persona a desarrollar su propio
proyecto y llevarlo adelante logrando un mayor impacto. Esto es parte de la
magia que ocurre cuando conscientemente la gente se une en una
iIntencion comun.
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o SESION: INTRODUCCION AL MODELO DE NEGOCIO SOCIAL
Subtema 2.2: Objetivo

TOSEPAN
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HOMBRE Y NATURALEZA
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Desarrollar distintos programas de trabajo
en la zona, de acuerdo a las necesidades
propias de las comunidades, en areas
relacionadas con la produccion,
alimentacion, salud, vivienda, educacion,
comunicaciones y con el mejoramiento de
servicios basicos como agua potable, luz y
drenaje

Integrar jovenes con sindrome
de down en la cria de pavos y
produccion de alimentos a base
de pavo

Cuetzalan, Puebla
"Paraiso de la Sierra"
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Subtema 2.3: Visidn Utdpica

MODULO 2. MODELO DE NEGOCIOS SOCIAL |
SESION: INTRODUCCION AL MODELO DE NEGOCIO SOCIAL
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MODULO 2. MODELO DE NEGOCIOS SOCIAL
SESION: INTRODUCCION AL MODELO DE NEGOCIO SOCIAL

Subtema 2.3: Vision Utdpica/Valor Social

¢, Qué cambio positivo quieren generar en su comunidad o regidon con este
proyecto?

¢, Cual es la principal meta social que quieren alcanzar?

¢, COmMo beneficiara este proyecto a las personas involucradas (productores,
consumidores, familias)?

¢, COmMo se alinea su proyecto con los valores de la comunidad o con principios
de justicia social?
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Subtema 2.3: Vision Utépica/Valor Social
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SESION: INTRODUCCION AL MODELO DE NEGOCIO SOCIAL ' >

¢ QUE ES LO
QUE NOS

Creacion de una vision del futuro con
elementos armoniosamente acoplados

MOTIVA A
REALIZAR EL
PROYECTQO?
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Anhelos sociales
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 Justicia
*Vida digna
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_— , . SESION: INTRODUCCION AL MODELO DE NEGOCIO SOCIAL | |
Subtema 2.3: Vision Utdpica @@
e Autoempleo * Mejora calidad de vida de los participantes
e Superacion personal e Cohesion en la comunidad
* Mejorar el ingreso familiar * Mitigar problemas del medio ambiente

Producir alimentos para autoconsumo
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Mejorar la Calidad de vida de QN\/& Dmh

sus socios, manteniendo su ‘ Inclusion y dignidad

identidad cultural y
preservando sus recursos
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Subtema 2.3: Impacto

MODULO 2. MODELO DE NEGOCIOS SOCIAL |
SESION: INTRODUCCION AL MODELO DE NEGOCIO SOCIAL
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MODULO 2. MODELO DE NEGOCIOS SOCIAL
INTRODUCCION AL MODELO DE NEGOCIO SOCIAL

SESION:
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MODULO 2. MODELO DE NEGOCIOS SOCIAL
SESION: INTRODUCCION AL MODELO DE NEGOCIO SOCIAL

Subtema 2.3: Impactos @

¢, Qué impactos positivos y negativos existen en la parte ecoldgica, social y economica?

Fortalecer
Aumentar +<—
‘ Mejorar

Controlar
Reducir
Mitigar
Evitar

Desperdicios peligrosos
Exclusién social
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Disminucion de huella de carbono
Reconstruccion del tejido social —
Trabajo digno

Por qué medir
Qué se va a medir
Coémo se va a medir
Cuando se va a medir
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Subtema 2.3: Impactos @50
e Autoempleo * Mejora calidad de vida de los participantes
e Superacion personal e Cohesion en la comunidad
* Mejorar el ingreso familiar * Mitigar problemas del medio ambiente

Producir alimentos para autoconsumo
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Evaluacion
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iGracias por su atencion!
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